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De Concepcion a Mongolia:

el chileno que triunfa en Asia

Bruno Veyre, fundador de la cadena de comida rapida Astoria, cuenta con planes para expandir su compafifa por medio
de franquicias en Singapur, Uzbekistdn, Malta y Bulgaria. Hoy posee locales en Chile, Arabia Saudita y Mongolia.

Por Leonardo Cardenas

a historia de Bruno

Veyre (42) tiene altos y

bajos, pero hoy, a pe-

sar de las dificultades

de la pandemia, vive

sumejor momento. Al
mando de la cadena de restan-
rantes Astoria -emblematico local
de Concepcion-, el emprendedor
oriundo de esa ciudad tiene ope-
raciones en Chile, Arabia Saudi-
ta y Mongolia, y tiene planes en
grande. Sus proximos destinos
son Singapur, Uzbekistdn, Maltay
Bulgaria.

Todo comenzdé en 2005. Veyre
-ingeniero civil industrial de la
Universidad Las Ameéricas, con un
magister en marketing de la Uni-
versidad de Los Angeles- contaba
conuna pequenia empresa llama-
da Experience que prestaba servi-
cios de recursos humanos a cade-
nas de casinos en Estados Unidos.
Sus planes estaban en plena mar-
cha cuando llego la crisis financie-
ra mds grande desde el gran de-
faultde 1930.

En 2008, muchas empresas de
ese pais quebraron producto del
denominado caso Lehman Bro-
thers y Veyre fue un empresario
mas que bajo la cortina. Remata to-
dos los activos de suempresa ycon

P Bruno Veyre (42), fundador de la cadena Astoria.

4,000 UF ($ 124 millones) en su
cuenta bancaria volvid a Chile y le-
vanto su primer local de comida
rapida en Concepcidn. Se ubico
en el cruce de las calles Barros
Arana con Aurelio Manzano.

Menos de un afio después, llego
unnuevo golpe con el terremoto de
2010. Literalmente, su local fue
aplastado por otro edificio. Pero
gracias al pago de la péliza de se-
guro reabrio su local en Mall Pla-
za El1 Trébol.

Pero la mala suerte parecia estar

ligada a su destino. Un afo des-
pues, el patio de comidas del cen-
tro comercial sufrié un incendioy
se quemo practicamente todo.
“Hasta ese momento fbamos bien,
perocualquier persona que no tie-
ne espiritu emprendedor se acha-
ca y deja hasta ahi todo y sigue
con su profesion”, comenta en
conversacion con La Tercera.

La cadena abrio su primera su-
cursal en Los Angeles y en 2016 co-
menzo a franquiciarsu modelo, lo
que expandio su negocio.

El gran saltolodio en 2012 con su
alianza con Bidfood, una gigante
sudafricana que ofrece el abaste-
cimiento de alimentos a restau-
rantes en 44 paises. Ello le permi-
tié conocer a empresarios en dife-
rentes lugares del mundo que
estaban dispuestos a invertir, pero
se mostraban reacios a viajar a
Chile por la distancia.

“Si uno mira el mapa del mundo
llega ala conclusionde que el 50%
de la poblaciéon mundial estd en
Asia. Mirocada ciudad y su pobla-
cion llega a 10 millones cada una.
Entonces dije: mejor me voyaira
esos mercados”, relata.

Con esta visian, Veyre comenzd
a ir a rondas con empresarios con
una presentacién traducida al in-
glés. Se demord dos anos y viajo
frecuentemente a distintos paises,
desde Myanmar hasta Corea del
Sur. El primer trato lo firmd en
enero de 2020 en Arabia Saudita,
v le permitio la apertura de 50 lo-
cales Astoria. Aqui su socio es [bra-
him Rashid, un empresario hote-
lero del Medio Oriente.

En paralelo, en Chile antes de la
pandemia, la cadena contaba con
22 locales y producto de la emer-
gencia sanitaria cerro cinco de
ellos. El avance del Covid-19 pro-

Ta

voco que el empresario decidiera
cerrar todoslos locales de la comu-
na de Santiago, ubicados en Huér-
fanos con Paseo Ahumada, Gale-
ria Imperio, Mall del Centro y el ba-
rrio de Independencia.

A mediados de 2021 logré una
nueva alianza. Esta vez el pafs es-
cogido fue Mongolia y el acuerdo
le permite asusocio la apertura de
10 locales.

Hoy, de acuerdo a los contratos
que ha logrado cerrar, Astoria con-
tarfa con 100 locales en los proxi-
mos cinco afios.

Alafecha, Astoria factura $ 4.000
millones al ano v sus ventas llega-
rian a US$ 60 millones en los prd-
ximos cinco afios. El objetivo es
mantener el sistema vy cada opera-
dor cuenta con un royalty de acuer-
doasus ventas. “Cuesta mucho pa-
sar tiempo lejos de la familia, son
viajes largos (34 hal sudeste asidti-
€0) y por poco tiempo, miximo 10
dias. Hay un desgaste familiar y
econdmico muy fuerte. Lo positivo
es conocer empresarios de otras
partes del mundo, adquiriruna vi-
sidn global de negocios, aprender
otros idiomas y otras culturas; dar-
nos cuenta lo especial que samos,
porquerealmente estamos al fin del
mundo”, concluye. @
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